Verscharfte Sicht mit
Onlinebrillen

Ein Augenoptiker und sein Kollege haben nach langem Hickhack mit den Behodrden den
ersten Online-Optikershop der Schweiz ins Netz gestellt. Die Konkurrenz ist klein, die
Kosten niedrig - fragt sich nur, wie die Kunden reagleren werden. camen casser

Den Mutigen gehort die Welt,
werden sich die zwei Studenten
und neuerdings Jungunterneh-
mer gedacht haben, als sie vor
ceinem Jahr die ldee verfolgten,
irillen berdas Internet zu ver-
cauten. Und Mut mussten die

pelden, damals noch vor dem
[ ehrabschluss bzw, der Matura

Samuel Bithimann
und Matthias Fritschi

stehend, avch beweisen, denn
die Behdrden schlugen in Bie-
dermeiermanier zu und legten
bei der Bewilligung dieses neu-
artigen Projekts eine stoische

-

Langsamkeit an den'lag, «Daes
sich ber einem Onlineshop um
cine neue Geschiftstorm han-
delt, it der wir uins bis zum
heuligen Zeitpunkt noch nicht
ausetnandersetzen  mussten,
daucrt die Prittung der Anfrage
noch einige Zeitr, war die Aus-
kunft der Gesundheits- und
Farsorgedirektion Bern.
Erst als sich die betden
nach achunoenatigem
Hinhalten an die Wett-
hewerbskommission
und die Presse wandten,
schritt das  Verfahren
voran und ging schliess-
lich in nur zwei Tagen
uber die Bihne.

Die Suche mit dem

Phantom

Sowollen nunder21jih-

rige Samuel Bihlmann,
seines Zeichens Augenoptiker
und sein gleichaltriger Kollege
Maltthias Fritschi, Inlormatik-
student, mil threm Internet-
Brillenbazurdie Gewohnheiten

der  Schweizer  Brillentriager
revolutionieren. Das Business-
konzept sieht — unter die Lupe
genommen - folgendermassen
aus: Aut Rezept werden haupt-
sdchlich schwach korrigieren-
de DBrillen online angeboten,
vor allem fiir Menschen, deren
Augen durch Bildschirmarbeit
stirk beansprucht werden. In
cinem Phantombildprogramm
mit tber 5800 Kopfvarianten
besteht die Moglichkeit, spiele-
risch und virtuell die Brille der
Traume zu probieren. «ks wer-
den jetzt schon viele Brillen in
Kaufhdusern eingekaufl, und
chensojene, welche zumersten
Mal ithr Haupt durch eine Brille
zieren lassen, kimnen wir uns
als Onlinekunden gut vorstel-
lens, erklirt Bithlmann,

Ein Brillen-Eldorado

der Billigpreise
Obdasausdem Rahmen fallen-
de Konzept des Onlineverkaufs
von Brillen aufgehen wird, ist
man sich nicht sicher. Aber

immerhin konnen dic zwei mit
niedrigen Kosten, einemausge-
klligelten Logistiksystem und
glinstigen Preisen aulwarten,
Der Onlineshop kostete inklu-
sive des geschutzien Marken-
namens www.onlineoptik.com
gerade mal 5000 Franken.

Das  Outsourcing-Konzept
mitder Firma Knecht und Mil-
ler, welche samtliche Bestand-

tette aut Lager hitlt und die Bril-
len produziert, garantiert, dass
sO gut wie keme I'ixkosten an
fallen.

Gibtnuneim Kunde seine Be-
stellung aut, wird noch am sel-
ben Tag die Brille nach den
Massen des Kunden hergestellt
und mittels  Abendpost  an

Jithlmann  versandt., Dieser

cann bereits cinen’lagnach der

Bestellung, vor dem Gang zur
Schule, die Brille an den Kun-
den senden. Damit die Kunden
aus der Fassung geraten, ist das
proklamierte Ziel der beiden,
alle Brillen unter 299 l'ranken
anzubieten.



